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Konkursu dotacji na promocje Funduszy Europejskich
02.01.2012.

Ministerstwo Rozwoju Regionalnego ogtosito kolejng edycje &bdquo;Konkursu dotacji na promocje
Funduszy Europejskich&rdquo;. Celem konkursu jest wytonienie i wsparcie finansowe najlepszych
projektéw promujacych Fundusze Europejskie w Polsce oraz upowszechniajgcych korzysci ptyngce z ich
wykorzystywania.

W konkursie mozna realizowac projekty w nastepujacych liniach tematycznych:Linia I &ndash; projekty
mediowe, w trzech podkategoriach:

- audycje telewizyjne w &bdquo;prime-time&rdquo;

- audycje telewizyjne poza &bdquo;prime-time&rdquo;

- audycje radiowe

- publikacje prasowe Linia II &ndash; wydarzenia informacyjno-promocyjne, dwa rodzaje projektow:
- projekty networkingowe dla beneficjentow Funduszy Europejskich

- interaktywne i niestandardowe akcje promocyjne lub edukacyjne w miejscach realizacji projektéw
dofinansowanych z Funduszy Europejskich,

Linia ITI &ndash; projekty edukacyjne dla mtodziezy, w dwoch podkategoriach:

pakiet edukacyjny wspierajacy nauczycieli i szkoty zainteresowane poszerzeniem swojej oferty
dydaktycznej o tematyke Funduszy Europejskich,

O dotacje mogg ubiegac sie:

- podmioty, ktére prowadzg dziatalno$¢ gospodarczg lub statutowg jako:

- wydawcy tytutdéw prasowych,

- publiczni oraz komercyjni nadawcy telewizyjni i radiowi,

- producenci nagran telewizyjnych i radiowych, ktérzy swoim produktom zapewnig antenowg emisje,
- producenci filmowi, ktérzy swoim produktom zapewnig projekcje w kinach na terenie catego kraju

- partnerzy spoteczni i gospodarczy w rozumieniu art. 5 pkt 7 ustawy z dnia 6 grudnia 2006 r. o
zasadach prowadzenia polityki rozwoju, w tym:

- organizacje pozarzadowe,

- organizacje pracodawcéw,

- izby gospodarcze,

- organizacje zwigzkowe,

- samorzgady zawodowe.

Z udziatu w konkursie sg wytaczone:

- osoby fizyczne, nieprowadzace dziatalnosci gospodarczej,

- firmy doradcze lub konsultingowe, $wiadczace ustugi doradcze dotyczgce Funduszy Europejskich.Na
realizacje dziatan informacyjno-promocyjnych przewidziano dotacje w wysokosci:

- minimalnie &ndash; 100 000 zt w linii tematycznej &bdquo;Projekty mediowe&rdquo;:

- dla audycji telewizyjnych w &bdquo;prime-time&rdquo;&ndash; do 1 500 000 zt

- dla audycji telewizyjnych poza &bdquo;prime-time&rdquo;&ndash; do 1 000 000 zt

- dla projektow radiowych &ndash; do 450 000 zt

- dla projektow prasowych &ndash; do 400 000 zt

- w linii tematycznej &bdquo;Wydarzenia informacyjno-promocyjne&rdquo; &ndash; do 300 000 zt

- w linii tematycznej &bdquo;Projekty edukacyjne dla mtodziezy&rdquo; &ndash; do 300 000 zt
Wymagany minimalny wktad wiasny wnioskodawcy wynosi:

- dla partnerow spoteczno-gospodarczych &ndash; 10 proc. kosztow kwalifikowanych wnioskowanego
projektu,

- dla przedstawicieli mediéw i podmiotéw, o ktérych mowa w pkt. 9.1.2 Regulaminu konkursu &ndash;
20 proc. kosztow kwalifikowanych wnioskowanego projektuZrédio: ngo.pl
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